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HB Reavis predstavuje novu identitu znacky. Odzrkadluje
prozakaznicku firemnu stratégiu

Medzinarodny developer HB Reavis predstavil svoju novu korporatnu identitu. Ta
odzrkadluje stratégiu a filozofiu spolocnosti. HB Reavis sa zameriava na unikatne
prozakaznicke rieSenia projektov, ktoré podnecuju produktivitu, poskytuju
komfort a celkovo vytvaraju inovativne a prijemné uzivatelské prostredie pre
klientov aj Siroku komunitu.

Spolo¢nost HB Reavis vyrastla od roku 1993 z malého slovenského developera na silného
eurépskeho hraca v oblasti vystavby kanceldrskych a obchodnych priestorov. V stic¢asnosti pdsobi
nielen na stredoeurépskom trhu, ale aj vo Velkej Britanii a v Turecku, pricom sucéasne aktivne
pracuje na 21 projektoch. Ruka vruke spozoruhodnym rastom vznikla potreba upravy
korporatnej identity tak, aby odzrkadlovala stratégiu, viziu a hodnoty, ktorymi sa spolo¢nost riadi.

HB Reavis, v Uzkej spoluprdci s londynskou kreativnou agenturou Sectorlight, citlivo posuiva svoju
identitu. Ta kladie déraz na dynamiku a emdcie, ktoré developer vnasa aj do svojich projektov.
Prostrednictvom novej identity sa chce priblizit existujicemu, ako aj novému publiku cez tradicné
aj netradi¢né komunikaéné kanaly.

Oblé tvary nového loga priblizuju HB Reavis ako ludsku, priatelskd a na zakaznika orientovanu
spoloc¢nost, ktord ponuka inovativne developerské riesenia v spolupraci srenomovanymi
svetovymi Studiami. Pri svojich projektoch koncepéne zohladriuje nielen potreby ludi, pre ktorych
stavby realizuje, ale aj potreby komunity a SirSieho okolia. Makké farby v gradiente a Ziva paleta
zobrazuju zanietenie timu HB Reavis pre pracu, ktoré je priam ndkazlivé pre vsetkych partnerov.
Umoznuje prebudit predstavivost pri kreovani projektov. Nadsenie pre pracu a tuzba objavovat
nové veci sa prejavuje nielen vo farbach, ale aj v kombinacii dvoch organickych tvarov, ktoré
dotvaraju nové logo spolocnosti.

V suvislosti s touto novinkou Pavel Trenka, CEO HB Reavis Group, povedal: ,Sme nadseni, Ze
méZeme svetu ukdzat nds novy brand. Ten dokonalo odzrkadluje nasu stratégiu aj aktivity
zamerané na posuvanie hranic modernnych kanceldrskych priestorov, ktorymi urcujeme trendy
v segmente. Z diskusii s klientmi a partnermi ndm bolo jasné, Ze potrebujeme jasnejSie ukdzat, aki
naozaj sme. Z viacerych atributov znacky, ktoré prezentujeme, je jednoznacne v popredi orientdcia
na c¢loveka, zanietenost a inovativnost. Chcem podakovat agenture Sectorlight, ktord toto
zachytila prave vyberom mdkkych farieb, organickych tvarov a zmenou logo marku. Verime, Ze
nds novy brand, ktory stoji na pevnych zdkladoch nasej stratégie a konkrétnych aktivitach, poméze
pochopit nasu viziu a pribliZit nasu spolo¢nost verejnosti.”
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Peter Terpak, Riaditel marketingu a komunikacie HB Reavis Group, dopliiia: , Takto odvdzny
pristup k znacke je bezny skér pre B2C segment. Sme preto radi, Ze v odvetvi, akym je real estate,
sa ndm podarilo odlisit, ale hlavne vyjadrit charakter nasej spolocnosti. Projekty HB Reavis
staviame pre ludi, ¢o odrdza aj nasa novd identita, ktord sa md viac pribliZit k verejnosti. Cielom
nebolo vytvorit iba novu a dynamicku vizualitu. Vznik novej identity bol komplexnym procesom,
ktory spojil firemné hodnoty, ktorymi spolocnost Zije a aplikuje ich smerom k internym a externym
partnerom, klientom a odvetviu, v ktorom pésobi.”

Kreativny riaditel’ agentury Sectorlight, Nick Cannons, dalej objasnuje: , Prvu vec, ktort sme si
na spolocnosti HB Reavis vsimli bolo, Ze ich pristup je v porovnani' s inymi developermi diametrdine
odlisny. Iny je nielen v tom, ako pracuju, ale aj v tom, ako skutocne funguju ako jeden velky tim.
Tento tim ludi ma silny pocit spolupatricnosti a prirodzenu tuZbu robit beZné veci lepSie a zdroven
skusat aj objavovat nové cesty a riesenia. Pre nds ako agenturu, ktord mala za ulohu vytvorit novu
identitu, to bola zdkladnd crta, s ktorou sme pracovali. Chceli sme sa vyhnut stereotypom a
klasickému Zargdénu. Naopak, chceli sme vytvorit niec¢o ludské, viac emotivne, aby sme zvyraznili
skutocnu osobnost, ktord sa k ludom prihovdra univerzdlne, priam aZ familidarne. Ludia, ktori
spolocnost HB Reavis tvoria, su zdroven zanieteni pre svoju prdcu a prijimaju kaZdu vyzvu. To
vieme najlepsSie vyjadrit niecim organickym, svieZim a farebnym. Vysledkom je preto séria
farebnych tvarov a novy sp6sob komunikdcie.”

Rok 2017 sa pre spolo¢nost HB Reavis nesie v znameni mnohych noviniek. Okrem novej identity
spolocnost ohlasila aj:
e vystavbu niekolkych ikonickych projektov
o polské Varso sa s 53 podlaZiami stane najvy3$ou budovou EU
o unikatny bratislavsky projekt Stanica Nivy, ktorého sucastou je aj zamer nadzemnej
elektrickej drahy cez Dunaj
o rozsiahly kancelarsky projekt Agora v Budapesti
o novu akviziciu na londynskom trhu
e ambiciu priniest, ako prvy developer, na slovensky trh novu certifikdciu WELL zameranu
na komfort [udi pracujucich v kancelarskych budovach
e sluzbu Origameo, ktorej ciefom je navrhnut na mieru Sité kancelarske priestory, ktoré
zodpovedaju poziadavkam klienta
e platformu HubHub, ktora predstavuje medzindrodnt coworkovu siet zameranu na start-
upy s prvymi pobockami vo Varsave a Bratislave.

O spolocnosti HB Reavis

Nasou misiou je vnasat ludom vynimocné zazitky do Zivota prostrednictvom unikatnych real estate rieseni.

Sustredime sa najma na ludi, ktori vyuZivaju nase budovy, snahou je vytvarat kvaitné priestory, ktoré podporuju produktivitu, well
being, a oslovia nie len uZivatelov ale aj Sirokd komunitu. Sme integrovany, paneurdpsky developer, ktory navrhuje, stavia aj
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manazuje vlastné projekty. Sme zaroven investicnym manazérom a manazérom coworkingovych priestorov. P6sobime v UK,
Polsku, Ceskej republike, na Slovensku a v Madarsku, skimame moznosti aj na Nemeckom a Tureckom trhu.

Od svojho zaloZenia v roku 1993 HB Reavis vytvoril 990,000 metrov Stvorcovych komerénych priestorov. V nasom portfdliu je viac
ako 70 percent modernych kancelarii, ¢o z nas robi jedného z eurdpskych lidrov v tvorbe kancelarskych priestorov. Venujeme sa

rozvoju projektov na viac ako 1,2 miliénoch metrov Stvorcovych, ¢i uz vo faze planovania alebo vystavby.

Viac ako 600 zamestnancov vytvorilo hodnotu spolo¢nosti dosahujicu 2,1 miliardy eur, vdaka ¢omu sa HB Reavis hrdo radi medzi
eurdpskych lidrov v real estate developmente.

Vysoky standard, ktory prinaSame v ramci kvality a udrzatelnosti nasich projektov, neostal bez povSimnutia na medzinarodnom
poli a ziskal viaceré ocenenia vratane “Najlepsi zamestnavatel' v Polsku” udeleny AON Hewitt, ,,Najlepsi developer v Strednej a

vychodnej Eurépe 2017“ udeleny porotou CEEQA a ,Najlepsi developer kancelarskych priestorov 2016“ od World Finance Awards.

Ak o nds chcete vediet viac, navsivte http://www.hbreavis.com.
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